
Intro[1.0] 1

[1.0]THE  
GUIDE TO 
BETTER
VISIONING
INTRO



The guide to better visioning by Blind Studio

BLIND STUDIO

Η διαδικασία πίσω από το 
προφανές
>Κάτι παραπάνω από γραφείο

Το BLIND STUDIO είναι ένα δημιουργικό γραφείο 
που μετρά ήδη τρία χρόνια στο χώρο της οπτικής 
επικοινωνίας και της διαφήμισης.  Ο τρόπος που 
δουλεύουμε αντανακλά το όραμά μας να διευρύ-
νουμε τα στενά όρια ενός γραφείου, παρέχοντας 
αποτελεσματικές λύσεις στους πελάτες μας σε 
ένα πλαίσιο συνεργασίας παρά αγοραπωλησίας.

 

Για εμάς, η αποτελεσματικότητα νοείται ως η 
ιδανική συνισταμένη της αισθητικής, της λει-
τουργικότητας και της δημιουργικότητας.
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Η ικανότητα ενός έργου να επικοινωνεί το κα-
τάλληλο μήνυμα στο κατάλληλο κοινό, είναι το 
βασικό κριτήριο επιτυχίας του έργου. Η ικανό-
τητα του έργου να εντυπωσιάζει είναι σίγουρα 
πλεονέκτημα αλλά ελλείψει λειτουργικότητας  
αποδεικνύεται πρόσκαιρη και επιφανειακή.

 Κάθε ιδέα μας αντλεί δύναμη και διέπεται από 
συγκεκριμένα αξιακά κριτήρια:  τη μοναδικότη-
τα, την ιδιαιτερότητα, την τεχνοτροπία και την 
αφοσίωση. Η προσέγγιση αυτή, μας επιτρέπει να 
παράγουμε έργα που επιτελούν το σκοπό τους 
με τρόπο δημιουργικό.
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>Είμαστε οι πελάτες μας 

Η σχέση που χτίζουμε με τους πελάτες μας δι-
απνέεται από εμπιστοσύνη, επικοδομητική συ-
νεννόηση και παράλληλους στόχους. 

Σε αυτό το πλαίσιο, η εκπροσώπηση των πελα-
τών μας συνιστά για μας μια συναρπαστική δι-
αδικασία που διεκδικεί επάξια το 100% της προ-
σοχής και του χρόνου μας.

 

Αντίστοιχα, η ανάληψη μιας δουλειάς που δεν 
μας εκφράζει, καθώς και η σύναψη μιας συνερ-
γασίας που δεν αποδίδει, δεν δύναται να φέρει 
το επιθυμητό αποτέλεσμα. Κατά συνέπεια, οργα-
νώνουμε το πελατολόγιο και τα project μας με 
συγκεκριμένα κριτήρια που απορρέουν από τη 
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βασική μας φιλοσοφία: ένα επιτυχημένο project 
προϋποθέτει εξίσου μια καλή επαγγελματική 
ομάδα και έναν καλό πελάτη. Όταν προκύπτουν 
σημαντικές αποκλίσεις μεταξύ των δυο αυτών 
ανθρώπινων παραγόντων, η επιτυχημένη έκβα-
ση της δουλειάς τίθεται υπό αμφισβήτηση.

>Συνέπεια και μεθοδικότητα

Στο κομμάτι της δημιουργικότητας και της εύ-
ρεσης λύσεων και ιδεών, η επιφοίτηση αποτελεί  
μάλλον ένα σπάνιο χάρισμα, παρά ένα αποτελε-
σματικό και εγγυήμενο σύστημα δουλειάς. 

Η συνέπεια και η επαγγελματικότητα που χα-
ρακτηρίζουν τα επιτυχημένα projects προϋ-
ποθέτουν  προσεχτική και διεξοδική έρευνα, 
τεχνογνωσία και υπόβαθρο, μεθοδική δουλειά 
και ομαδικότητα. 

Τα λάθη είναι μέσα στο πρόγραμμα, αλλά ταυ-
τόχρονα η ύπαρξη προγράμματος ελαχιστοποιεί 
τις πιθανότητες να συμβούν λάθη. Επομένως, οι 
ατομικές ματαιοδοξίες, οι εγωισμοί και οι μεγα-
λοστομίες, όχι μόνο βλάπτουν το κλίμα και τη 
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συνεργασία της ομάδας, αλλά στην ουσία υπο-
νομεύουν τη ομαλή διεξαγωγή κάθε έργου. Επο-
μένως, ο στόχος των επαγγελματιών του χώρου 
πρέπει να επικεντρώνεται στη μεθοδικότητα και 
όχι στην εύρεση μαγικών συνταγών.

>Δημιουργία πλάνου

Καθώς η επιχείριση εξελίσσεται, παράλληλα εξε-
λίσσονται και οι ανάγκες της. Το εσωτερικό μο-
ντέλο εργασίας που υιοθετεί πρέπει να ανταπο-
κρίνεται τόσο στις ανάγκες της εταιρείας και των 
μελών της, όδο και στη φύση των έργων που ανα-
λαμβάνει. Η λίστα των εφαρμοσμένων μοντέλων 
είναι πλούσια και ανανεώνεται συχνά. 
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Στο BLIND STUDIO επιλέγουμε το πλάνο που 
μας επιτρέπει να δομήσουμε τμηματικά τον 
τρόπο που εργαζόμαστε σε κάθε project, αντί 
να παραδίσουμε στον πελάτη ένα έργο σε μορ-
φή προσχεδίων ή ολοκληρωμένου πλάνου. 

Αντίθετα, παραδίδοντας μικρά λειτουργικά 
κομμάτια της δουλειάς μας, είμαστε σε θέση να 
εξετάσουμε έγκαιρα την αποτελεσματικότητά 
τους και την διαφοροποίηση τους από τις πα-
ρωχημένες τάσεις. Ωστόσο για να λειτουργήσει 
αυτό το μοντέλο, χρειάζεται μια καλοκουρδι-
σμένη ομάδα.

>Αποτελεσματικότητα Μακροπρόθεσμα

Βασικός άξονας είναι η δημιουργία και δρομο-
λόγηση μιας  επικοινωνιακής στρατηγικής που 
καθιστά κάθε brand, προϊόν ή υπηρεσία ανα-
γνωρίσιμη στο κοινό της. 

Σε ένα διαρκώς μεταβαλλόμενο πλαίσιο επικοι-
νωνιακών αναγκών, στόχος  μας είναι η συνέ-
πεια και η συνέχεια: αποτελεσματικές λύσεις 
που εξυπηρετούν τη διαχρονικότητα ενός brand 
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και προσαρμόζονται εκ νέου στα δεδομένα που 
διαμορφώνονται μακροπρόθεσμα. Επιστρατεύο-
ντας έναν αριθμό επαγγελματιών, όπως graphic 
designers, creative copywriters, web developers, 
social media strategists, καθώς κι ένα ευρύ δί-
κτυο εξωτερικών συνεργατών, το blind studio 
οργανώνει την προώθηση του αντικειμένου 
σας μέσω μελετημένων μεθόδων σε online και 
offline δίκτυα, με σκοπό την επιτυχή επιστροφή 
της επένδυσής σας (Return Of Investment).

Νέες εταιρείες:  Καινούρια δε-
δομένα, καινούριες ευκαιρίες
>Η μαζικότητα δίνει θέση στη μοναδικότητα

Η πληθώρα προϊόντων και πληροφοριών σε κάθε 
πεδίο της αγοράς αποτελεί χαρακτηριστικό της 
εποχής μας. Ωστόσο, μέσα σε αυτό το χαώδες 
πλαίσιο, αναπτύσσεται σταδιακά μια καινούρια 
τάση καταναλώσης: η εστίαση στη διαδικασία 
πίσω από το προϊόν. 
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Τα σημερινά δεδομένα ωθούν όλο και περισσό-
τερους μικρούς και μεσαίους επιχειρηματίες 
να δημιουργούν προϊόντα και υπηρεσίες που 
δεν φέρουν το στίγμα της μαζικής παραγωγής, 
αλλά υπάγονται σε μια πιο ιδιαίτερη και ξεχω-
ριστή ταυτότητα. 

Η τάση αυτή αναδύθηκε ως μια εύλογη απάντη-
ση στην παραμετροποίηση και την υπερπροσφο-
ρά που θέσπισαν οι μεγάλες αλυσίδες και πο-
λυεθνικές, με αποτέλεσμα να μην μπορούν να 
ανταποκριθούν στις μεταβαλλόμενες ανάγκες 
του καταναλωτικού κοινού. Οι νέες αυτές ανά-
γκες υποδεικνύουν ότι η αξία ενός προϊόντος ή 
μιας υπηρεσίας καθορίζεται από το back story, 
την ιστορία δηλαδή που υπάρχει πίσω από το 
προϊόν, και του παρέχει την μοναδικότητα που 
αναζητά ο σύγχρονος καταναλωτής. 
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>Το παράδειγμα του τουρισμού

Τα τελευταία χρόνια παρατηρείται μια αξιοσημεί-
ωτη στροφή του κοινού από τον μαζικό τουρισμό, 
προς ένα περισσότερο στοχευμένο και εξεζητη-
μένο είδος τουρισμού. Η καθημερινότητα των αν-
θρώπων είναι πλεόν τόσο γεμάτη, που ο λιγοστός 
ελέυθερος χρόνος αξιοποιείται όσο πιο ουσιαστικά 
γίνεται. Έτσι, ένα ταξίδι πρέπει να είναι μια ξεχω-
ριστή εμπειρία, που θα προσφέρει στον τουρίστα 
την ευχαρίστηση να ανακαλύψει εικόνες, γεύσεις 
και συναισθήματα διαφορετικά από αυτά που τυ-
πικά απεικονίζονται σε καρτ ποστάλ ή προωθού-
νται στους παραδοσιακούς τουριστικούς οδηγούς. 

Η στροφή προς το ξεχωριστό και το ανοίκειο, δη-
μιουργεί καινούριες  ανάγκες και υποδεικνύει τα 
κενά της αγοράς , τα οποία έρχονται να καλύψουν 
εφαρμογές όπως το Forth Square.

>Τα ελληνικά δεδομένα: ευκαιρίες και τάσεις

Οι συνθήκες που έχουν διαμορφωθεί τα τελευταία 
χρόνια στη χώρα είναι εξαιρετικά δυσμενείς για 
τις φρέσκες επιχειρηματικές ενέργειες.
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Παρόλα αυτά, φαίνεται ότι η αποφασιστικότητα 
και η τόλμη αποδίδουν, και η δημιουργικότητα 
επιβραβεύεται και κερδίζει. 

Από μικρές εταιρείας παραγωγής ελαιόλαδου 
και λοιπών παρασκευασμάτων του πρωτογενή 
τομέα μέχρι  την προώθηση τοπικών προϊόντων, 
και από εταιρείες παραγωγής ρουχισμού μέχρι 
εταιρείες ανάπτυξης λογισμικού, οι καλές ιδέες 
είναι πάντα πολλά υποσχόμενες και βρίσκονται 
πάντα τρόποι να προχωρούν και να επιτύχουν. 

 Η επιτυχία ωστόσο προϋποθέτει μια προσεχτι-
κή δόμηση της ταυτότητας και την παρακολού-
θηση των τάσεων και των αναγκών του κατα-
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ναλωτικού κοινού. Μια σχετικά πρόσφατη αλλά 
δυναμική τάση που εμφανίστηκε στην ελληνική 
αγορά έγκειται στον κυρίαρχο ρόλου του brand 
και την προσοχή που εφίσταται σε αυτό  από το 
ελληνικό κοινό. Πλέον, το brand είναι που διεκ-
δικεί την εμπιστοσύνη του κοινού σε μακροπρό-
θεσμο πλαίσιο και όχι το προϊόν καθαυτό. Έτσι, 
το καταναλωτικό κοινό χρειάζεται να βεβαιωθεί 
ότι το brand επαληθεύει ό,τι υπόσχεται και εκ-
προσωπεί, ώστε να λάβει την αποδοχή και την 
προτίμηση των καταναλωτών.

>Ο ρόλος των επαγγελματιών

Η ολοένα αυξανόμενη εξέλιξη των νέων τεχνο-
λογιών, έχει διαμορφώσει εκ νέου τα δεδομένα 
στο χώρο της διαφήμισης. 

Η εύκολη πρόσβαση σε δημιουργικά εργαλεία, 
όπως τα σχεδιαστικά προγράμματα ή τα προ-
γράμματα διαφήμισης της Google, συνοδεύεται 
συχνά από τη λανθάνουσα εντύπωση ότι ο χει-
ρισμός των εργαλείων αυτών αρκεί από μόνος 
του για ένα καλό αποτέλεσμα. Ερχόμαστε έτσι 
καθημερινά αντιμέτωποι με αποτυχημένες 
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απόπειρες διαφήμισης και προώθησης, όπως 
θα συνέβαινε στην περίπτωση που ένας οδηγός 
λεωφορείου επιχειρούσε να οδηγήσει ένα αερο-
πλάνο επειδή είχε πρόσβαση στο πιλοτήριο.

Δυστυχώς, σε μια εποχή που ο πελάτης δίνει όλο 
και λιγότερο χρόνο, αλλά  και λιγότερες ευκαι-
ρίες, πολλαπλασιάζονται οι παράγοντες και οι 
λόγοι που ο καταναλωτής  μπορεί να μην προσέ-
ξει ένα προϊόν. Ταυτόχρονα, πολλαπλασιάζονται 
και οι λόγοι που πρέπει να γίνονται προσεκτικά 
ορισμένες διαδικασίες, μέσω των κατάλληλων 
επαγγελματιών, και με επίγνωση του στόχου και 
των προσδοκιών. 

>Λειτουργικότητα και στόχοι  

Πολλές φορές ερχόμαστε στη δύσκολη θέση 
να πρέπει να σχεδιάσουμε κάτι που είναι οργα-
νωμένο να αποτύχει. Αυτό συμβαίνει επειδή ο 
ακρογωνιαίος λίθος κάθε στρατηγικής προώθη-
σης ενός προϊόντος ή υπηρεσίας, είναι ο τρόπος 
που ο ίδιος ο πελάτης αντιμετωπίζει το προϊόν 
ή την υπηρεσία του. Κατά συνέπεια, ένα brand 
που παίρνει στα σοβαρά τον εαυτό του, έχει πολ-
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λές περισσότερες πιθανότητες να επιτύχει και 
να ακουστεί. Αντίθετα, για τον  πελάτη που θυσι-
άζει τη δημιουργικότητα και τη σοβαρή δουλειά 
στο βωμό της ευκολίας, το αποτέλεσμα είναι συ-
νήθως καταδικασμένο να μείνει στα αζήτητα.
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